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Дисципліна «Теорія та практика соціологічних досліджень електоральної поведінки» належить до циклу дисциплін за вільним вибору аспіранта. 

Мета навчальної дисципліни: дати фахове наукове знання про основні теорії та методи теоретичної та прикладної електоральної соціології, практичні навички розробки методики та аналізу даних в конкретних видах прикладних електоральних досліджень.
Ключове завдання дисципліни – подати аспіранту основні теорії електоральної поведінки в світовій та вітчизняній соціологічній теорії для розуміння основних чинників електоральних установок та електоральної поведінки, оволодіти основними методами та видами теоретичних та прикладних електоральних досліджень та методами аналізу і прогнозування електоральної поведінки. Ці завдання є базовими для виокремлення змістовних модулів дисципліни. Особлива увага буде зосереджена на формуванні практичних навичок аспірантів щодо розробки методичного інструментарію теоретичних та прикладних електоральних досліджень, підготовці звітів та прес-релізів за результатами досліджень.

В результаті вивчення курсу «Теорія та практика соціологічних досліджень електоральної поведінки» аспіранти повинні знати: основи історії та теорії соціології політики; теорії електоральної поведінки в світовій та вітчизняній соціології для розуміння основних чинників електоральних установок та електоральної поведінки.

На семінарських заняттях в межах курсу «Теорія та практика соціологічних досліджень електоральної поведінки» передбачено надати аспірантам можливість опрацювати и представити власні тематичні рефлексії з теорії та практики соціологічних досліджень електоральної поведінки.

Аспіранти мають засвоїти: основні етапи становлення та розвитку електоральних досліджень, їхні методи, технології та способи застосування. 
Аспіранти мають навчитися: розробляти вибірки національних, регіональних та спеціальних соціологічних досліджень; розробляти інструментарій досліджень, методики аналізу даних в конкретних видах прикладних електоральних досліджень; застосовувати програми обробки соціологічної інформації ОСА та SPSS; готувати звіти та прес-релізи за результатами досліджень; писати пропозиції на фінансування наукових досліджень, реєстрації прав інтелектуальної власності. 

1. Розподіл навчального часу за темами 
	
	Назва теми або виду підсумкової самостійної роботи
	Кількість годин 

	
	
	Разом 
	Лекційних
	Семінарських
	Практичних
	самостійна робота

	1. 
	Лекція: Основні теорії електоральної поведінки у світовій та українській соціології

Семінар: Виникнення та розвиток досліджень електоральної поведінки на Заході
	14
	2
	2
	
	10

	2. 
	Лекція: Основні функції теоретичних та прикладних електоральних досліджень

Семінар: Функції електоральної соціології в забезпеченні виборчих кампаній та політичного процесу
	14
	2
	2
	
	10

	3. 
	Лекція: Основні види теоретичних та прикладних електоральних досліджень
Семінар: Специфіка методів електоральної соціології
	16
	2
	2
	
	12

	4. 
	Лекція: Розробка інструментарію та аналіз результатів базових прикладних електоральних досліджень.
Семінар: Проблеми й методи прогнозування виборчої активності й результатів голосування на основі масових опитувань населення.
	16
	2
	2
	
	12

	
	Лекція: Вимірювання рейтингів в електоральних дослідженнях: технології та формули.
Семінар: Підготовка звіту та прес-релізу за результатами електорального дослідження
	16
	2
	2
	
	12

	5. 
	Лекція: Exit-poll і поствиборні електоральні дослідження.
Семінар: Особливості проектування виборки та методів проведення виборчого екзіт-полу.
	14
	2
	2
	
	10

	6. 
	Всього
	90
	12
	12
	
	66


2. Зміст лекцій, практичних, семінарських занять 
	Теми по програмі навчальної дисципліни
	План лекції 
	Кількість годин 
	Теми семінарських занять 
	Кількість годин

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Основні теорії електоральної поведінки у світовій та українській соціології
	Соціологічна теорія (П.Лазерсфельд, Б.Берельсон, Ч.Меріам, М.Ліпсет, С.Роккан). Соціально-психологічна теорія (А.Кемпбел, Ф.Конверт).). Теорії раціонального вибору (Е.Даунс, М.Фіорина). Теорії «ірраціонального вибору» (С.Розенберг і П.Маккаферті). Теорія «політичного поля» ( П.Бурдьє). Теорія «ідеологічного та економічного» голосування у пострадянських суспільствах (О.Вишняк)
	2
	Семінар: Виникнення та розвиток досліджень електоральної поведінки на Заході 
	2

	2. Основні функції теоретичних та прикладних електоральних досліджень
	Дослідження структури та тенденції змін електоральних установок і поведінки громадян. Розробка моделей прогнозування електоральних установок та поведінки виборців. Забезпечення суб’єктів виборчого процесу соціологічною інформацією про передвиборчу ситуацію, розробка короткострокових прогнозів результатів голосування, політичний маркетинг. Стратегії виборчих кампаній та рекомендації.
	2
	Семінар: Функції електоральної соціології в забезпеченні виборчих кампаній та політичного процесу
	2

	3. Основні види теоретичних та прикладних електоральних досліджень
	Масові та експертні, довиборчі, в день голосування (екзит-пол) та поствиборчі, базові, рейтингові, іміджево-рекламні види та методи дослідження електоральної поведінки. Екстраполяційні, трендові та прогнозні, методи для прогнозування результатів виборів. Контент-аналіз в електоральних дослідженнях. Якісні методи. Глибинні інтерв'ю. Фокус-групи.
	2
	Семінар: Специфіка методів електоральної соціології
	2

	4. Розробка інструментарію та аналіз результатів базових прикладних електоральних досліджень
	Розробка анкети опитування, соціологічні показники. Принцип проведення інтерв’ю. Типологія виборців за факторами, що визначають їх електоральний вибір певних партій та кандидатів. Ідеологічні ідентифікації виборців, рівень соціально-економічного самопочуття, задоволеності станом та динамікою соціальноекономічної ситуації за міжвиборчий період.
	2
	Семінар: Проблеми й методи прогнозування виборчої активності й результатів голосування на основі масових опитувань населення.
	2

	5. Вимірювання рейтингів в електоральних дослідженнях: технології та формули.


	Рейтингові дослідження як виявлення шансів на парламентських і президентських виборах певних кандидатів. Рейтинг популярності. Методи визначення рейтингів. Проблеми й методи прогнозування виборчої активності й результатів голосування на основі масових опитувань населення.
	2
	Семінар: Підготовка звіту та прес-релізу за результатами електорального дослідження
	2

	6. Exit-poll і поствиборні електоральні дослідження.
	Опитування “екзит пол”: історія, розвиток, методологія. Основні принципи організації, методика та технологія опитування в день виборів. “Екзит пол” як інструмент прогнозування. “Екзит пол” як аналітичний інструмент. Післявиборчі електоральні дослідження: особливості та завдання
	2
	Семінар: Особливості проектування виборки та методів проведення виборчого екзіт-полу.
	2


Умови визначення навчального рейтингу
	Форми оцінювання
	Кількість
	Максимум балів за 1
	Разом

	Доповіді за темою семінарського заняття
	6
	7
	42

	Участь в груповій дискусії на семінарі
	6
	3
	18

	Індивідуальне письмове завдання за темою семінарського заняття
	2
	10
	20

	Залік
	1
	20
	20

	
	
	Разом
	100


Порядок перерахунку рейтингових показників нормованої 100-бальної шкали оцінювання в національну 4-бальну шкалу та шкалу ЕСТS

	За 100-бальною шкалою
	За національною шкалою
	За шкалою

ECTS

	
	Екзамен
	Залік
	

	91 – 100
	Відмінно
	зараховано
	А

	81-90
	Добре
	
	B

	71-80
	
	
	C

	65-70
	задовільно
	
	D

(задовільно)

	60-65
	
	
	E

(достатньо)

	30-59
	незадовільно
	Незараховано
	FX
незадовільно - з можливістю повторного складання

	1-29
	
	
	F
неприйнятно – з обов’язковим повторним курсом


У разі отримання оцінки «неприйнятно» (нижче 29 балів) слухач зобов’язаний повторно вивчити дисципліну. У разі отримання оцінки «незадовільно» слухач має право на два перескладання: викладачеві та комісії. При цьому максимальна підсумкова оцінка після перескладання може бути лише «достатньо». Замість перескладання комісії слухач може обрати повторне вивчення дисципліни. 
Питання для заліку
1. Предмет електоральної соціології. Місце електоральної соціології серед інших соціальних і поведінкових наук.
2. Інституціоналізація емпіричних електоральних досліджень на Заході.
3. Поняття електоральної поведінки. Повсякденна політична свідомість і електоральна поведінка
4. Характеристика основних теорій електоральної поведінки в політичній соціології Заходу.
5. Рейтингові дослідження як виявлення шансів на парламентських і президентських виборах певних кандидатів.
6. Розробка стратегії та тактики виборчої кампанії на основі виявлення типології виборців за політико-ідеологічними преференціями.
7. Базові соціологічні дослідження передвиборчої ситуації.
8. Відображення результатів електоральних досліджень у публічному просторі країни
9. Проблеми прогнозування виборчої активності на основі масових опитувань населення.
10. «Exit poll» у західноєвропейській і американській виборчій практиці.
11. Український досвід проведення «Exit poll»
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